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会议简报  

 

第一财经发布“中国企业国际化”排名 

 

 

日前，第一财经旗下的第一财经研究院、一财全球（Yicai Global）携手上海

联合产权交易所在“2019 世界并购大会”上正式发布了“中国十佳国际化企

业”排名以及“中国企业国际化 50 强”入围名单。第一财经研究院院长、《第

一财经日报》副总编辑杨燕青指出，发布这一榜单的目标是为中国企业国际

化提供镜鉴、为决策提供参考。 

 

随着全球价值链分工体系的深化与中

国双向开放步伐不断加速，越来越多的中国

企业融入到全球合作与竞争中。为了度量和

比较中国企业国际化水平，探寻适合中国企

业的国际化发展道路，第一财经旗下的第一

财经研究院、一财全球（Yicai Global）携

手上海联合产权交易所共同研发了中国企

业国际化评估体系，从而科学、客观地反映

中国企业国际化水平和发展趋势。 

根据评估结果，课题组编制了中国企业

国际化榜单，并在近日举办的“2019世界并

购大会”上正式发布“中国十佳国际化企业”

排名以及“中国企业国际化 50 强”入围名

单。  
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来源：中国企业国际化课题组 

 

“中国企业国际化”榜单的评估体系分

为客观与主观两个维度。客观维度从行业地

位、国际化经营、国际化发展、ESG（环境、

社会和公司治理）和大数据指标五大维度对

中国企业的国际化水平进行量化评估。主观

维度由中国企业国际化课题组专家委员会

每位委员对样本企业国际化水平给出综合

评分。综合两个部分的评估结果，最终得出

中国企业国际化水平的综合评价结果和榜

单。 

课题组专家委员会主席、中国商业文明

研究中心、秦朔朋友圈发起人、《第一财经

日报》创刊总编辑秦朔表示，第一财经研究

院、一财全球（Yicai Global）以及上海联

合产权交易所对于中国企业国际化的研究，

“从微观主体的角度，反映中国力量在全球

经济中的外溢作用，并对其前景做出展望”。 

“不仅评估体系由专家委员会评估确

立，客观维度各指标权重也基于专家调研的

结果确定，所以榜单是客观数据与专家意见

的综合结果，最终上榜的企业均实至名归。”

第一财经研究院院长、《第一财经日报》副

总编辑杨燕青指出，“我们的目标是为中国

企业国际化提供镜鉴、为决策提供参考，所

以评估体系必须要基于科学的方法论。”  

第一财经研究院副院长林纯洁指出，

“中国十佳国际化企业”在海外均具有颇高

的公众认知度，在新一代移动通讯技术、移

动支付、电商、社交（游戏）等中国具有全

球领先水平的行业中诞生了众多极具国际

化竞争力的中国企业，这反映出了中国企业

国际化已经进入了新的阶段。 

秦朔认为，改革开放后中国企业对外开

放与发展主要经历了三个阶段：“1.0阶段”。

从 1978年到 1992年社会主义市场经济体制

确立，外资不断“走进来”，中国企业被全

球化的力量带动着进入世界市场。外资通过

“三来一补”、创办三资企业、技术转让、

订单外包等方式，把具备成本优势的中国企

业纳入其全球分工，主要是在加工制造环节。

“2.0阶段”。从 1992年开始，尤其是 2001

年中国加入 WTO之后，大量中国本土企业开

始“走出去”，不仅是通过代工方式让产品

走出去，而且是有战略、有目的地走出去。
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“3.0阶段”。十八大之后，随着国家对于高

水平引进来、大规模高质量“走出去”的强

调，有一部分中国企业开始建立全球化架构，

打造具有全球竞争力和灵活性的新价值链，

其目标是成为全球企业、跨国公司。这既是

为了对冲各种单边主义和单一市场约束的

影响，更是为了将全球资源为我所用，成为

真正全球化的企业。如果说 2.0阶段还是立

足中国而进行国际化的话，3.0 阶段则是立

足全球，从资本、投资、供应链组织、企业

组织、文化等方面开始彻底全球化的新阶段。 

基于对数据结果的分析、对标志性国际

化企业案例的梳理和中国企业对外投资整

体趋势的研究，课题组还将发布《中国企业

国际化报告》，为中国的对外投资以及中国

企业未来的国际化发展提供镜鉴，并为相关

政策制定提供参考。 

 

 

来源：中国企业国际化课题组 

 

  

 

 

 

 

   

 

 

 


