
                         

                                    

                                           

                        Research Note 
  

                                 2017.8.24 (Y-Research RN17-197)                                        

作者：杨驿昉/第一财经研究院研究员 

yangyifang@yicai.com                                 

                                                                         

                                                                        

                                                                            www.cbnri.org                                    

1 

研究简报 能源与科技 

 
 

共享单车难阻中国汽油消费高速增长 

 

共享单车目前仍难以撼动经济增长和汽车销量上升所拉动的中国汽油消费量的快速增

长，但这并不意味着汽油供应商就可以高枕无忧。 

 

共享单车无疑是中国移动互联网进入

“下半场”以后最炙手可热的焦点话题，也

作为“新四大发明”之一引领了中国交通出

行方式的快速转型。从 2017 年初至 2017 年

7 月的短短半年间，共享单车行业的领头羊

ofo 及摩拜单车的 APP 活跃用户呈现爆发式

增长，从 400 万上下飙升至接近 4000 万，

半年内用户数增长十倍的速度在移动互联

网发展史上可谓是现象级的。其总体用户体

量已快速逼近汽车出行领域一家独大的滴

滴，也将易到、神州专车等老牌出行 APP

远远甩在身后。 

 

 

 

 

 

图 1 主流出行 APP 活跃用户数 
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2017 年以来，陆续有券商及媒体发布研

究分析共享单车对汽油消费的影响。大部分

研究将国内4月份汽油表观消费量出现多年

来的首次同比负增长归因于受到共享单车
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的凶猛冲击。此外，这些观点还认为，5 月

份以来国内加油站竞相降价促销，共享单车

是幕后的最大“黑手”。  

不可否认，共享单车确实替代了部分汽

车出行，从而在一定程度上抑制了部分汽油

消费量。但共享单车真的有能力从根本上逆

转中国汽油消费量长期以来上升的趋势

吗？ 

 

图 2 中国汽油表观消费量（千吨） 
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中国4月份汽油表观消费量确实出现了

同比 6.3%及环比 8.2%的大幅下降。但需要

说明的是，“表观消费量=产量+进口量-出口

量”，即表观汽油消费量的口径并不考虑汽

油库存的变化。事实上，卓创资讯显示，4

月份仅地炼库存汽油就减少了 65 万吨，考

虑了这部分地炼库存变化之后，4 月中国汽

油实际消费量同比与去年持平；而如果将

“三桶油”等官方库存变化也考虑在内，4

月份汽油实际消费量应该仍在上升。发改委

发布的“2017 年上半年成品油运行简况”显

示，上半年成品油消费量 14960 万吨，增长

5.7%，其中汽油增长 9.2%，柴油增长 1.8%。

这足以说明中国汽油消费量上升的趋势并

没有根本性的改变，4 月份的下跌并非常态，

而很可能只是统计口径上的正常波动。  

从另一个角度看，根据《深圳市互联网

自行车发展评估分析报告》的调研统计，共

享单车骑行活动中有 9.8%替代了私家车出

行，3.3%替代了出租车出行。按照 2017 年

第一季度时共享单车活跃人数 3000 万，每

日人均出行距离 2 公里，其中 15%用来替代

汽车出行，每百公里油耗平均 10 升测算，

则每年可以节省 24 万吨油。相当于每月替

代汽油 2 万吨，也就是说共享单车可以减少

中国2017年4月份汽油消费量的0.2%左右。

即便共享单车的活跃人数已从第一季度时

的 3000 万快速上升至超过 7000 万，在中国

汽油消费量基本保持稳定的情况下，共享单

车对于汽油的替代效应仍然仅为 0.4%左右，

这样的体量显然尚不足以对成品油行业构

成致命的冲击。  

有观点认为，虽然共享单车目前对汽油

替代还不显著，但随着共享单车使用人数的

快速增长和使用频次的上升，以 2.4 亿人每

天平均骑行 5 公里计算，共享单车对汽油的

替代量有望升至 500 万吨，相当于年汽油消

费量的 5%，这个影响不可谓不大。然而，

需要认识到的是，当前共享单车的发展已经

处于很大的瓶颈期。一是全国大部分主要城

市的投放量已接近饱和，媒体报道深圳、杭

州、南宁、广州、郑州、南京都大批城市已

公开叫停共享单车的新增投放；二是以 ofo

等代表的共享单车品牌走的是数量扩张路

线，由于数量野蛮生长而运维服务无法跟上，

导致故障车比例居高不下，出现了大规模的

退押金潮，日活跃人数也出现了一定程度的

下跌。此外，按照该预测逻辑来说，随着 5

月份 6 月份共享单车的持续发展，中国汽油

消费量同比应该继 4 月份之后持续下跌，但

实际上中国汽油消费量已经强势回弹。因此，

共享单车想要真正达到 5%汽油替代的目标，
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显然并非如给投资机构“画饼”一般那么容

易。  

共享单车目前仍难以撼动经济增长和

汽车销量上升所拉动的中国汽油消费量的

快速增长，但这并不意味着汽油供应商就可

以高枕无忧。笔者认为真正的冲击来源于电

动汽车、天然气汽车、氢能汽车等新能源汽

车销量的快速上升以及当前另一种火爆的

共享经济形式——汽车分时租赁。随着绿色

低碳交通理念的逐渐推广，居民越来越接受

“共享交通 + 公共交通”的出行方式，这

给共享出行带来了重大机遇的同时也抑制

了成品油消费需求的增长。更加具有革命性

意义的是，荷兰、挪威已宣布在 2025 年停

售燃油车型，甚至印度也已宣布在 2030 年

全面禁售燃油车，著名车企沃尔沃称 2019

年开始不再推燃油车。如何在即将来临的新

能源汽车时代找到出路，这是传统汽油供应

商应该思考的头等问题。 

 

 

 

 

 

 

 

  


