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中国为何应支持“印度制造” 

 

“印度制造”与“中国制造”并非相互竞争的，而是相互补充的。印度与中国作为

世界第二、第四大经济体，接触越多，对两国来说就将有更大的机会。 

 

2014 年年底，印度推出“印度制造”—

—总理纳伦德拉·莫迪(Narendra Modi)的一

项标志性计划，旨在将印度塑造成全球制造

业中心，从根本上增强就业，促进民族繁荣

发展。而仅仅过了几个月，中国国务院就宣

布了国家经济结构调整战略下的“中国制造

2025”，该计划涵盖八大政策措施，重新明

确了中国制造业的方向。那么“印度制造”

与“中国制造”是否相互竞争，两项计划是

否会成为两国之间的又一隔阂呢? 

要回答这个问题，我们需要来细致理解

“印度制造”与“中国制造”的本质。 

“印度制造”背后的基本理念，是健全

的、完美无缺的。那些早先由农业经济发展

成为制造业大国的国家，经历了经济快速增

长、就业改善和经济繁荣。英国工业革命显

然是最佳例证，然而最新的、最具戏剧性的

经历当数中国的发展。 

当今印度制造业正处在一个怎样的水

平上?根据 2014 年世界银行公布的数据，印

度制造业(增加值)对 GDP 的贡献度为 17%。

相比之下，泰国为 33%，印度尼西亚为 22%，

斯里兰卡为 18%。越南、孟加拉国的情况与

印度一致，皆为 17%。中国(31%)、韩国(30%)

依旧是制造业的领头羊。中国的“中国制造”

战略通过研发、创新、可持续发展、市场与

结构改革，正将制造业向高附加值领域转型。 

制造业，不只是被无良商家无情压迫的

劳苦工人在一些烟雾弥漫的工厂里制造小

部件，而是一个结合了两大重要纬度的复合

矩阵。一方面，原材料结合人力、技术与智

慧，变成可供出售的产品;另一方面，将这些

商品推向市场，在那里有客户愿意为此埋单。

因此，“印度制造”要成功，制造业占 GDP
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比重要想在 2020 年达到 25%，印度就必须

要扩大、加强基础设施、物流、技术人才、

创新与研发，并确保其协同合作。最后，还

需把握两大要素，即“轻松经营”(消除管

理瓶颈)及将印度工厂与(国内外)市场连接

的“连通性”。 

而这正是中国可以发挥作用的地方。 

眼下，中国正在进行经济调整，由投资

(中国面临巨大的闲置产能，投资回报率低)

转向消费(来确保中国民众更高的生活水平)。

中国能将其可观的外汇储备投资于何处来

获取比购买美国国债更高的收益?是的，那

就是在印度！ 

而另一方面，印度也需要在基础设施、

交通、重工业方面获得大量的投资——预计

未来 10~15年内需在这些领域投资约 1万亿

美元，来支持“印度制造”。如果不是从中

国获得这些投资资源，还有哪里可以?进一

步说，印度的政治局势稳定，投资环境良好，

也具备必要的监管及法律程序。 

印度是一个大市场，“印度制造”计划

将进一步为中国在由于劳动力成本上升无

法在本国生产而需转向印度生产的项目上

获得利润。“印度制造”并没有让印度成为

又一个低成本制造商。相反，印度制造业结

合了大量劳动力、技术发展、数字化，意在

让印度成为“智能低成本制造”中心。这意

味着印度低成本竞争优势不只在于其廉价

的劳动力，数字化应用使其即便在庞大的劳

动力市场中也能极大提高劳动生产率。 

与此同时，中国可以从印度获取一些消

费需求，例如，中国是全球出境游大国，而

印度市场尚属中国游客有待开垦的“处女

地”，且距离中国不远、价格便宜、拥有古

老的文化及热情友好的传统。 

通过“中国制造”，中国意在借助七大

战略性高科技部门的独特发展来提升价值

链。在该领域，中国或将发现得到全球认可

的印度管理及技术技能，将能为其填补空白。

事实上，中国《环球时报》在最近的一篇文

章中坦言，中国忽视了对印度人才库管理技

巧和 IT 人才的利用来为制造升级助力。 

由此看来，“印度制造”与“中国制造”

并非相互竞争的，而是相互补充的。印度与

中国需要参与到全面经济合作中来，包括投

资与贸易、旅游与服务。作为世界第二、第

四大经济体，两者接触越多，对两国来说就

将有更大的机会：印度能够利用中国投资盈

余，而中国能利用印度制造业、服务业来提

升本国的消费水平。为了子孙后代，两国必

须抓住机遇。（本文首发于《第一财经日报》） 

 

 

  


